














































Japanese Consumption Culture and Outsourcing of Life
Caring Comparison with Vietnam
講　演:
Opening Remark
Katsumi Shimane (Professor of Sociology, Senshu University)
Research question and Ⅵetnamese experience
Nguyen Thi Min九 Ngoc (Deputy Director, Institute of Sociology,
Vietnam Academy of Social Sciences)
Role of "Japan Consumers Association
Marino Matsuoka (President of Japan ConsumersAssociation)
Industrial Policy in Japan
Nobuhiro Watanabe
Brand Strength of "Made in Japan"and its Background



































































































｢Management of Cross-Cultural Risk in Business-How should
Japanese companies manage ASEAN workers?-｣
第50巻第3号(2019･1)　　　　　　　　田中所員(350部)
｢職場作業集団の管理と労働組合-ヒューマン･リレーション
ズの評価との関連で-｣
第50巻第4号〔2019･1)　　　　　　　　イJ-川　所員(350部)
｢わが国における医薬品流通と薬価制度｣
第50巻第5号(2019･1)　　　　　　　　八島所員(350部)
｢家庭向け電力小売り市場におけるブランドスイッチ要因の検
証～ロイヤルティモデルによる検証～｣
第50巻第6号(2019･2)　　　　　　　　　鹿住所員(350部)
｢SOHOの黍明期と現在-SOHO座談会から-｣
第50巻第7号(2019･2)　　　　　　　　　渡遵所員(350部)
｢ヤンゴン証券取引所の現状と課退｣
第50巻第8号(2019･2)　　　　　　　　　　　大崎所員(350部)
｢戦後の業務用酒類卸売流通の成立と展開～業務連に注目して～｣
(仮)
(2)専修ビジネスレビュー発行
第14号(白桃書房､ 2019･3)
『El本における企業経営の課題』
(3)商学研究所叢書
叢書第18巻(白桃書房､ 2019･3)
F買い物弱者問題への多面的アプローチ』
4　その他
所員数は､合計74名(内､準所員l名)
(500部)
(loo部)
